附件4
全国县域商业领跑县评选指标体系

	一级指标
	二级指标
	指标解释
	评价内容
	材料说明

	组织领导

（20分）
	组织领导

（8分）
	建立党政领导、多部门统筹协调的工作推进机制（8分）
	县级党委政府有关负责同志亲自抓，成立工作领导小组，细化职责分工（4分）；建 立多部门统筹协调机制，集中商务、农业农村、交通运输、邮政、供销合作等部门力 量，加强政策协同，推动解决重点工作（4分）
	工作推进机制相关文  件、会议纪要等，县域商业发展规划、配套措施相关证明材料等

	
	规划引领

（7分）
	制定县域商业体系建设相关规划，提高工作的计划性（7分）
	鼓励有条件的县依据国土空间总体规划，编制商业网点专项规划；立足实际，明确县  乡村商业网点数量、功能、 区位、规模、业态等内容（此种情况得最多得 7 分）；其  他县应结合实际，制定切实可行的建设方案，从农村商业设施的基本类型、业态、功  能和建设规模等，进行相关工作部署（此种情况最多得 4 分，与第一种情况不叠加）。
	

	
	配套措施

（5分）
	制定有利于县域商业发展的政策 措施（5分）
	出台财政、土地、人才、税收、融资等配套措施，引导和鼓励商贸流通企业下沉乡村， 积极参与县域商业体系建设（5 分）
	

	管理规范

（10分）
	项目管理

（5分）
	科学立项（2分）
	在项目立项之前，结合县域商业摸底情况，开展必要的可行性研究或专家评审等并出 具书面意见（2 分）
	立项说明、可行性研究 报告、专家评审意见等

	
	
	加强承办企业能力考察（3 分）
	承办企业应经过公开招投标、竞争性谈判、专家评审等竞争性选择，优先选择具有一  定资质、项目建设运营能力的承办企业，鼓励发挥 “万村千乡”连锁流通企业和邮政、 供销作用，统筹推进县乡村商业网点、快递物流等建设改造，增强项目的可持续性，  避免分散、低效投入（3 分）
	项目实施合同、企业资 质等材料

	
	日常监督

（5分）
	建立日常监督机制（5分）
	建立对项目的日常监督检查机制，不定期对资金使用和项目进展情况通过现场或线上 方式进行检查与指导，及时发现并协调解决出现的问题（5 分）
	日常监督管理检查工  作机制相关文件、日常 检查记录

	重点任务

（30）
	支持项目符合业务文件方向

（22分）
	县级物流配送中心、 乡镇快递物流站点等（8 分）
	地广人稀、欠发达县域物流配送体系建设应以资源整合为方向，统筹县域商贸、邮政、 供销、物流快递等资源，推动整合定单、数据、场地、车辆、人员、包裹、线路等，  发展共同配送等新模式；开展过电子商务进农村综合示范的县，要在电商快递基础上， 逐步叠加日常消费品、农资等物流服务（3 分）；物流快递成本明显降低，除边远地  区原则上应与省会城市持平（2 分）；物流效率有效提升，县到村配送时间一般不超  过 2 天，物流配送体系实现可持续运营（2 分）
	项目信息、邮政或快递 公司单价等

	
	
	乡镇大集、商贸中心、商超等建设改造（8 分）
	对商业网点的建设改造立项是否科学合理、充分论证，是否有效改善硬件设施、提升 功能服务（3 分）； 乡镇大集等网点改造是否注重保留乡土气息和传统文化，增强群 众消费体验（3 分）
	项目信息

	
	
	农产品商品化处理设施建设（6分）
	农产品上行项目应重点支持商贸、 电商、快递、物流等流通领域企业，建设分拣、预 冷、初加工、配送等商品化处理设施，加强标准和品牌应用，提高农村产品商品转化 率（4 分）；要加强与与发展改革、农业农村、供销合作等补助项目以及商务部农产 品供应链项目的错位，避免重复支持（2 分）
	项目信息以及相关项 目比对情况

	
	统筹衔接

（8分）
	加强与前期工作的统筹衔接，提高项目集约型和可持续性（8 分）
	加强与 “ 万村千乡” 、 电子商务进农村综合示范工作的统筹衔接，充分用好县乡村商 业网点、物流配送等设施设备，加强功能整合和服务提升，不盲目铺摊子，持续发挥 项目作用（8 分）
	项目建设改造清单

	工作成效

（40分）
	年度目标

任务完成

情况

（11）

分）
	县域商业“三类 ”

达标县完成情况（4 分）
	对照省级工作方案， 当年计划建设达到基本型、增强型、提升型 3 类标准县，是否实 现（2 分）；达标县完成质量是否符合《县域商业建设指南》和省级方案工作要求，

在网点设施、物流配送、功能服务等方面实现了明显提升（2 分）
	省级部门制定的县域   商业“三种类型”标准、 年度目标；省级部门验 收意见

	
	
	《县域商业建设指南》7项约束性指标完成情况（7分）
	县城综合商贸服务中心、 乡镇商贸中心、村级便民商店新建改造数量和覆盖率增长； 县级物流配送中心、 乡镇物流配送中心新建改造数量和覆盖率增长；实现共同配送的 县域数量和占比等，是否实现年度目标（7 分）
	方案确定年度目标，实 际完成情况

	
	助力

乡村振兴

（20分）
	促进农产品上行和农民增收（5分）
	县域网络零售额、培育区域公共品牌数量、带动农民增收人数等（4 分）
	县域商业第三方大数据、地方政府部门相关 统计数据，根据全省综 合排名情况，分区间计 分

	
	
	恢复和扩大农村消费（5 分）
	2022 年全省县域商品和服务销售额、环比（季度）增速（4 分）
	

	
	
	完善农村流通基础设施（5 分）
	县域主要商业设施（商贸中心、农贸市场、便利店等）/万人保有量、环比增速（4 分）
	

	
	
	培育农村新型市场主体（5 分）
	2022 年农村网商（店）数量、环比增速（4 分）
	

	
	打造典型标杆（9分）
	探索形成典型经验和工作路径（9分）
	在农村商业网点改造、物流资源整合、农村电子商务高质量发展等某一个或多个方面 探索形成可复制可推广的经验做法（4 分）；有关做法在商务部及其他部门举办的全 国会上作经验交流，获的主流媒体采访报道（5 分）
	交流材料、有关报道链 接等

	其他
	一票否决事项
	
	1.在日常调研检查中发现项目质量或资金管理等方面存在重大问题；

2.项目发生安全生产事故或质量事故，或者造成重大经济损失和社会不良影响； 

3.弄虚作假，或中央财政资金支持项目存在重复支持问题；

4.舆情反映相关工作存在严重问题
	

	合计（100分）
	
	
	
	


